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Gedanken zum Konzept 
 
• Ziel und Zielgruppe 
• Konzeptioneller Ansatz  
• Wie können wir die Attraktivität erhöhen? 
• Ideensammlung, Emotionen schaffen 
• Namensgebung und Logo 
 



29. Oktober 2013 

Herbstausstellung 

Gewerbeverein Birr-Lupfig 

Ziele 

Betriebe sollen viele gute Kontakte knüpfen können. 

Um dies zu erreichen streben wir einen guten 
Austeller-Mix an. Basis bilden die eigenen Mitglieder, 
ergänzt durch regionale Unternehmen.  

Der Besucher soll eine Übersichtliche und gut 
strukturierte Messe vorfinden, sich wohl fühlen und 
den Anlass weiterempfehlen. 
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Zielgruppen 

• Aussteller   

• Vereine und Institutionen 

• Besucher  

• Nebenzielgruppen   
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Konzeptionelle Ansätze 

Der Aussteller ist zufrieden, wenn er möglichst viele Leads 
generieren kann. 

Der Organisator muss dem potentiellen Aussteller bei der 
Akquisition belegen können, dass er ein positives Umfeld 
schafft, dass er viele Besucher anlockt und die Besucher in 
guter Stimmung sind. 

Nachhaltige Anreize schaffen: Der Besucher soll auch einen 
Tag nach dem Messeaufenthalt einen positiv-nachhaltigen 
Eindruck haben. (Wie bei einem guten Abgang eines 
Weines.) 
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Ein gutes Umfeld zu schaffen: 

Ein kluger Mix zwischen Aussteller, Emotionen, Ambiente 
und Kosteneffizienz.  

Besucher sollen sich in irgendwelcher Weise 
betätigen/einbringen.  

Ein Wettbewerb mit einem tollen Preis oder eine Tombola 
sowie Festwirtschaft alleine genügen nicht.  
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Sehen und gesehen werden. 

• Begegnungen ermöglichen 

Ideen für  

• Kinder und Familien 

• Rettungsdienste 

• Festwirtschaft 

• Vereine 

• Migranten 

• Etc. 
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Emotionen schaffen:  
Den Menschen zum Besuch animieren. 

Der Erfolg einer Messe steht und fällt mit der Anzahl 
Besucher. Die Zufriedenheit der Aussteller kann man 
befragen und hängt von der Anzahl zufriedener Besucher ab.  

Um Menschen zum Besuch eines Anlasses zu animieren 
braucht es eine geeignete und regelmässige Kommunikation 
mit ihnen. Die Attraktivität eines Anlasses alleine reicht nicht 
aus, wir müssen den potenziellen Besuchern frühzeitig 
mitteilen, dass sie kommen sollen.  
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Auftritt und Namensgebung. 

Auf der Suche nach Gemeinsamkeiten: Eigenamt. 

Gemeinsamer Farbraum 
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Auftritt und Namensgebung. 

Auf der Suche nach Gemeinsamkeiten: Eigenamt. 
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Ein einfach verständliches 
Symbol für jung und alt,  
Konsum und Business.  

Mit den Farben aus dem 
Farbraum, klar getrennt durch 
die Flügel und dynamisch,  
wenn es sich dreht.  

Ein synonym für den Markt, der 
an den Ortsgrenzen nicht halt 
macht und uns zusammenbringt. 
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